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孙忠，男，汉族，1968年生

电话：13910904801
邮箱：szbooks@gmail.com
申请职位 
教育程度

1991年，哲学硕士学位，北京师范大学
1988年，化学学士学位，北京师范大学
专业证书

2003年，中级编辑人员资格证书，新闻出版署颁发

1995年，律师资格证书，司法部颁发。

任职能力
· 管理经验，特别是创业阶段的经营管理，拥有战略管理和品牌管理的经验和能力并实际负责销售与利润；
· 跨国企业和跨国组织环境下的工作经验，包括合资公司的经营；

· 国际战略视野下本地市场机会的识别和把握；

· 工作范围涵盖战略规划与执行、商业模式开发、市场调研、竞争管理、营销规划与执行、在线营销、渠道和关键客户管理、客户关系管理、媒体关系管理 、预算管理和成本管理、行政管理 

· 拥有法律知识和背景，胜任英语为工作语言
工作经历
2011年 8月至今，JA中国研编中心总监
JA是全球最大的非营利教育机构，JA中国向数百所学校提供经济工商类教育课程，其志愿者群体主要来自世界500强企业。本人在加入JA中国后创建了研编中心并任总监，负责JA中国战略和新项目的规划与调研，研编中心包括四名常任成员，其中博士两名。 主要工作成果包括：

· JA中国战略规划的制定，包括转向以教育行政部门为重点工作对象，提供学校和教师成长工具来建立可持续的业务模式

· 发起新项目和筹资的可行性研究，其中全国金融理财标准开发项目筹资规模达到150万美元
· 新的教学项目的开发，如在线理财课程、村镇中学理财项目开发、STEM和创新课程等

· 定期的学生调研项目，如大学生商业道德态度调查、企业志愿者调研、高中生市场经济与创业态度调查
· 主持省级地方性中小学教材开发项目，已经有两部教材出版并正式列入北京市地方教材目录 
· 多次担任“金字塔底端创新”大学生社会创业计划大赛的创业导师
2006年7月-2011年8月，中国市场出版社编辑，项目经理。
该项目为中国市场出版社与香港SEP出版公司合作出版项目，主要从美国Houghton Mifflin、Pearson等公司授权出版引进牌专业财经图书及教材。在此期间的工作成果包括：
· 成功的战略管理和品牌管理，以前沿产品和出色的教师服务体系为核心能力，建立起高端的市场品牌形象。
· 完成近50部产品，其中包括市场领先的获奖教材并得到知名的ACCSB会员商学院的采用，如北大光华管理学院、清华经管学院和复旦管理学院。   

· 有效的客户关系管理，建立和维护了全国范围内超过10000名高校教师课程资料的数据库并持续跟踪开发。
· 建立高品质和可靠的教师服务系统，围绕数据库开发一对一教师销售和服务，综合运用、即时通讯、论坛和会议服务等多种形式支持产品营销。
· 以书评、教学会议、事件营销等方式配合大众媒体和专业媒体进行产品和品牌的发布和促销，广泛运用在线工具发布市场信息。
2001年8月至2006年7月，中国财经出版社易文出版中心总编辑（《财富》500强企业美国McGraw-Hill出版公司合资项目），副总经理。

作为公司创建经理，向总经理汇报并根据公司章程列席董事会。成功建立“财经易文”大众经管图书市场高端品牌的形象，至今仍然是中国财经出版社引进版图书的主要品牌。
2000年12月至2001年8月，麦格劳希尔北京代表业务发展经理。根据投资双方的指示，负责筹备易文出版中心。
1998年至2000年12月，海南出版社北京琼版图书经销部编辑、总编辑、经理
1996年至1997年，罗思国际知识产权律师事务所律师
1994年至1996年，英美烟草公司市场分析师 

1991年至1994年，大连大学教师
语言能力
普通话/英语
翻译作品
“通货膨胀的历史与分析”，1998，发展
“金融炼金术”，1998，海南
 “说谎者的扑克牌”，2000，海南(2000年华东地区经济类图书奖)

 “战略管理”，2006，市场(引进版优秀图书奖)

期刊论文
大学教材营销中院校代表的角色.大学出版. 2(64), 2009, ISSN1006-7361

侵蚀与抵抗：数字化时代传统出版社的核心能力，以大英百科为例.出版发行研究. 6(223),2010,ISSN1001-9316

并购视角下国际图书出版产业的竞争战略.出版科学.3(22).2014.ISSN1009-5853
