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基金会互联网研习班（北京） 2011.12.21 – 12.22
	日 期
	时 间
	课 程 名 称
	讲师
	

	2011.12.21
星期三
	成员介绍
	 
	 
	

	 
	09:00~09:30
	成员自我介绍
	参会组织代表
	

	 
	09:30~10:15
	Web2.0思维与基金会 2.0案例
	王瑾
	

	
	10:15~10:45
	基金会信息披露
	基金会中心网
	

	 
	10:45~11:00
	休息
	 
	

	 
	11:00~12:30
	Listen 2.0 （在新媒体环境下如何聆听相关信息）


	李建博
	

	 
	12:30~14:00
	午餐
	
	

	 
	14:00~15:30
	定制社交媒体传播策略 （练习）、分组报告
	老师与学员共同讨论
	

	 
	15:30~17:30    
	网络营销（包括地图）
	谢栋
	

	
	18:00
	晚餐
	
	

	
	
	
	
	

	2011.12.22
星期四
	 
	 
	 
	

	 
	09:00~10:00
	微博
	周逵
	


	 
	10:00~11:00
	网络筹款：国外案例
	尹旭
	

	 
	11:00~11:10
	休息
	
	

	
	11:10~12:30 
	网络筹款：国内案例
	尹旭
	

	
	12:30~14:00
	午餐
	
	

	 
	14:00~16:00
	危机公关2.0
	奥美广告公司公关部讲师/人民大学讲师
	

	
	16:00~17:30
	结业、分享时间
	学员
	

	
	17:30~
	晚餐
	
	


讲师介绍：
王瑾：女，祖籍南京。美国麻省理工学院比较媒体系、中国文化研究讲座教授、MIT新媒体行动实验室主任、中山大学公益传播研究所所长、中国科技大学访问教授、中国大陆知识共享（Creative Commons）国际顾问委员会主席、美国维基百科基金会顾问。研究方向为中美新媒体文化与新媒体应用、娱乐媒体与广告营销、公益传播、公民媒体、Web2.0行动研究等领域。她是中国公益2.0项目的主持人。
谢栋：男，毕业于中国科技大学，先后就读于信息管理与决策科学系、科技传播与科技政策系和管理学院，博士方向为传媒管理。2001年本科毕业后于科技传播系任教，担任教学实验中心负责人，主要研究方向为数字媒体、网络传播与技术传播。他是中国公益2.0项目的网络技术总监。
尹旭：男， E惠社创始人，对于美国非营利领域互联网应用有比较深入的研究。对于国内外网络筹款和非营利组织技术应用方面有独特的见解，多次参加网络公益相关的演讲和培训。他目前在一家国内领先的电子商务公司担任产品经理。他是中国公益2.0的项目拓展官员、麻省理工大学新媒体行动实验室的研究员。
周逵：男.清华大学博士，清华未来媒体研究中心研究员。2010年接受中国国家留学基金委资助在美国麻省理工学院访学一年。研究方向是传媒产业、计算机中介传播和社交媒体，并担任2009和2010年《中国传媒蓝皮书》的总报告合作者和课题组秘书长。在此之前，周逵在香港凤凰卫视担任电视纪录片策划与记者。他也是中国公益2.0项目的草根技术团队成员、麻省理工大学新媒体行动实验室的研究员。
李建博：男，昆明理工大学计算机科学与技术（软件）毕业，2009年2月加入NGO发展交流网（NGOCN）担任网络技术统筹，曾参与创办草根志愿团体EXIDEA，并参与昆明当地多家草根NGO的技术支持工作。目前任职于鹰眼安全文化网担任产品工程师的职务。他同时是中国公益2.0项目的草根技术团队成员、麻省理工大学新媒体行动实验室的研究员。
主办方介绍：

中国公益2.0 （ NGO2.0）项目成立于2009年五月。项目面向中西部的公益组织，定期举办网络研习班来提升中国公益组织的互联网应用能力，并通过传授与研讨web2.0思维与Web2.0工具，促进公益组织之间的协作、增强其办公与项目执行的效率、获取网络营销的知识并学习在社交网络上如何进行品牌宣传。本项目的伙伴为美国麻省理工学院新媒体行动实验室、 中国科技大学知识管理研究所、中山大学传播与设计学院、自然之友、NGO发展交流网,中国奥美广告公关部。2011年北京清华大学未来媒体研究中心加入成为第七位伙伴。2011年宜信公司成为项目的战略合作伙伴。
协办方介绍：
中国基金会中心网：基金会中心网由国内35家知名基金会联合发起，于2010年7月8日正式上线。基金会中心网的使命是建立基金会行业信息披露平台，提供行业发展所需的能力建设服务，促进行业自律机制形成和公信力提升，培育良性、透明的公益文化。基金会中心网通过互联网披露全国基金会的联系方式、管理团队、财务状况、公益项目、捐款方、机构动态等信息，提升基金会的透明度和公信力。信息已广泛被政府、企业、媒体、公益组织、学术机构和公众采用，作为制定政策、寻找公益合作伙伴、新闻线索、研究数据和捐款对象的重要参考资源。
奥美公共关系国际集团：奥美公共关系国际集团是一家提供全方位传播服务的全球企业。公司集完善的传播理论、敏锐的消费者洞察和一流的数字媒体经验于一身，为客户策划具备实际效果的传播活动。奥美致力于为客户提供战略性公共关系咨询服务。核心服务类别包括：科技、快消产品营销、公共事务、健康营销、企业传播、体育营销、投资者关系和数字影响力。此外奥美公关还提供有一些特色服务，例如可持续性传播、企业社会责任（CSR）、发言人培训、问题和危机管理、政府关系、内部沟通、品牌塑造和调研，以及创意设计。奥美相信，如果我们能发扬每个品牌、每家企业、以及每一个人内蕴的恢宏，世界将会更美好。
承办方介绍：

清华大学未来媒体中心：清华大学未来媒体研究中心依托清华大学雄厚的多学科前沿研究力量，参照国际最先进的媒介研究模式，以培养未来媒体产业领袖为立足点，力图通过学、研、产的紧密融合和互动，推动具有前沿性的媒体产业课题研究。目的在于充分发挥清华大学学科交叉的综合优势，以及清华大学新闻与传播学院在传媒研究领域的资源优势，建设一个在国际上居于前沿地位，同时在国内领先的跨学科媒体研究平台。
